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PROGRAMA DE LA MATERIA

MICROECONOMIA I

Area Economia
Clave Semc—istre Créditos Campc_: d_e Teoria Econdmica
/Ano conocimiento
Etapa Basica
MODALIDAD Curso ( X)) Taller () Tipo
T() P() T/P ()
Lab () Sem ()
Obligatorio (X) Optativo ()
CARACTER
Horas
Obligatorio E () Optativo E ()
Semana Semestre / Aiho
Tedricas 3 Tedricas 48
Practicas Practicas
Total 3 Total 48
SERIACION
Ninguna () Obligatoria () Indicativa (X)

Asignatura antecedente

Introduccidon a la economia II

Asignatura subsecuente

Microeconomia II




OBJETIVO GENERAL:

Este curso es una introduccidon al estudio del crecimiento econdmico. Después de una
introduccidn sobre las diferencias internacionales en niveles de ingreso y tasas de crecimiento,
el curso provee una revision de los principales enfoques en la economia del crecimiento: el
modelo neoclasico, el enfoque de la teoria clasica del desarrollo, los modelos de crecimiento
enddgeno, y modelos keynesianos. El curso se enfoca entonces a aplicar estos enfoques para
discutir diferentes aspectos del proceso de crecimiento y a discutir las implicaciones de politica

de los distintos paradigmas.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

INDICE TEMATICO

HORAS
TEMA Teoricas Practicas
1 Teorias de la Demanda 12
2 Teorias de la Oferta 18
3 El modelo neoclasico 18
4 El equilibrio parcial
Total 48

Contenido Tematico

Tema Subtemas
1.1 Estructura de la demanda del consumidor individual
1.1.1 Familias
1.1.2 Empresas
1.1.3 Intermediarios e instituciones.
1.2 Determinantes de la demanda del consumidor individual




1.2.1 Familias
1.2.2 Empresas
1.2.3 Intermediarios, e instituciones
1.2.4 Necesidades, ingreso, precios, etc.
1.3 Herramientas de analisis
1.3.1 Elasticidades
1.3.2 Calculo de excedentes
1.3.3 Otras herramientas cuantitativas
2.1 Introduccidn las estructuras de la oferta.
2.1.1 Competitiva
2.1.2 Oligopdlica.
Monopdlica
2.1.3
2.1.4 Otras estructuras
2.2 Produccidén, tecnologia, costos y organizacion
2.2.1 Sistema de produccion
2.2.2 Tecnologia
2.2.3 Capacidad instalada
2.2.4 Capacidad utilizada
2.2.5 Costos
2.3 Empleo y salarios.
2.4 Precios y ganancias. Modelos de determinacion de precios, mark up, poder
de mercado, competencia y financiamiento.
3.1 El mercado de competencia perfecta
3.2 El mercado en monopolio
3.3 Bienestar y excedentes

ESTRATEGIAS DIDACTICAS EVALUACION DEL APRENDIZAJE




Exposicion ( X) |Examenes parciales ( )
Trabajo en equipo ( ) |Examen final ( )
Lecturas ( ) |Trabajos vy Tareas ( )
Trabajo de Investigacién ( ) |Presentacion del tema ( )
Practicas (Taller o laboratorio) ( ) |Participacidn en clase ( )
Practicas de campo ( ) [Asistencia ( )
Aprendizaje por proyectos ( ) |Rubricas ( )
Aprendizaje basado en problemas ( ) [|Portafolios ( )
Casos de ensefianza ( ) |Listas de cotejo ( )
Otros (especificar) Otros (especificar)

PERFIL PROFESIOGRAFICO

TITULO O GRADO: Licenciatura en Economia o areas a fin. Deseable Maestria o
Doctorado
Experiencia docente: Deseable 2 afios

Otra caracteristica:
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